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Zum Verwechsein
dhnlich: das Orginal (o.)
und das Plagiat (u.)

Bernd Schulz

-Firmen wehren sich gegen Markenpiraterie

Markenpiraterie kommt langst nicht mehr nur im Konsumgiiterbereich vor, sondern
betrifft mittlerweile und verstarkt auch Industriegiiter und Handwerksprodukte.
Hightech-Gladser, Baumaschinen und ganze Profilserien werden schamlos plagiiert.
Ungeachtet aller Bemiihungen der Politik ist es in erster Linie Sache der
Unternehmen, ihre Produkte zu schiitzen und gegen Félscher vorzugehen.

handels sind heute Falschungen und Pla-
giate, schatzt die Europdische Kommis-
sion. Damit verbunden ist ein volkswirtschaft-
licher Schaden von rund 200 bis 300 Mrd. €
pro Jahr. 2004 lag der Wert der allein vom
deutschen Zoll beschlagnahmten gefélschten

Zwischen fiinf und neun Prozent des Welt-

Waren bei 145 Mio. €. Neben dem wirt-

schaftlichen Schaden hat dieses unseridse
Gebaren auch Arbeitsplatzverluste bei Mar-
kenherstellern zur Folge - und das besonders
in Europa. Dabei geht es langst nicht mehr nur

um Konsumagiter, sondern immer mehr auch
um Produkte, durch deren Verwendung ernst-
hafte Gefahren fiir den Konsumenten entste-
hen konnen. Maschinen und Geréte fiir die
Baustelle oder die Werkstatt, ganze Profilse-
rien, Knotenelemente, Motoren oder hochwer-
tige Glaser werden so identisch kopiert, dass sie
oft erstim praktischen Einsatz als Falschungen
zu erkennen sind. Bringen sie die durch die Ori-
ginale garantierten Leistungen nicht oder ver-
sagen gar, kann es leicht zu Sach- oder Vermo-
gensschaden, im schlimmsten Fall auch zu Per-

sonenschaden kommen. Und
wie leicht bleibt ein Schaden
am Image des Originalher-
stellers hdngen, obwohl die
Falschung im Nachhinein als
solche enttarnt wird,

Auch
die Glasbranche ist vor dreis-
ten Falschungen nicht mehr si-
cher. Die Saint-Gobain Class
Deutschland GmbH (SGG),

8/2006 metall



Aachen, ist nun gegen den Im-
port illegaler Billig-Ttiren mit
MASTER-CARRE-Imitaten er-
folgreich juristisch vorgegan-
gen und hat die vollstandige
Vernichtung der Plagiate er-
reicht. ,Es geht hier nicht nur
um Ideenklau und den wirt-
schaftlichen Schaden fiir den
Erfinder, sondern auch um Ge-
fahrdung des Konsumenten”,
sagt Bernd Blimmers, Marke-
tingleiter von SGG. ,Fiir Billig-
Importeure und Markenpira-
ten zahlt weder Gesundheit
noch Sicherheit, sondern al-
lein das schnelle Geld." Dabei
sind die Konsequenzen fiir Im-
porteure und Handler ge-
falschter Produkte betrdcht-
lich: strafrechtliche Ermittlun-
gen, wirtschaftliche Schaden
und nicht zuletzt der Image-
verlust.

Solcherlei  Konseguenzen
bekam auch jener Importeur
zu spiiren, der das Plagiat des
Trennschleifers TS 400 von
Andreas Stihl, Waiblingen, auf
den US-amerikanischen Markt
brachte. ,Wir haben zunachst
den US-Importeur verklagt
und uns schlieBlich auf einen
Schadenersatz von 55.000
US-Dollar geeinigt”, berichtet
Stihl-Anwalt Martin Welker.
,Dann haben wir uns den chi-
nesischen Produzenten vorge-
knopft."

Die Falscher aus Zhejiang
hatten dem Gerat zwar einen
anderen Namen - ,Cobra” -
gegeben, ansonsten aber war
der Trennschleifer eine exakte
Kopie des Stihl-Originals. Wel-
ker: ,Wir waren schon er-
staunt, dass es den Chinesen
gelungen ist, ein so ausgefeil-
tes Produkt zu kopieren. Sogar
unsere eigenen Ersatzteile
passten bei der Falschung.”

Die Chinesen hatten gleich
alle vier auch in ihrem Land
angemeldeten Patente ver-
letzt. ,Das war dann auch der
entscheidende Ansatzpunkt,
denn nur, wenn man als Ori-
ginalhersteller im Land des
Plagiators Schutzrechte ange-
meldet hat, kann man dage-
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Vorschnell zum Plagiat erklrt: Raumspartreppe aus Stahl (I.) des Metallgestalters Christian Neumaier

gen vorgehen", erklart der Stihl-Anwalt. Aufer-
dem: ,Wenn man das Patent nicht selbst an-
meldet, kann das der Félscher tun”, sagt Wel-
ker, ,und dann ist man als Originalhersteller
schlicht der Dumme, wenn man seine Rechte
geltend machen will - man wird dann némlich
selbst der Produktpiraterie bezichtigt."
Betroffen sind nicht nur Firmen, die selbst
in den jeweiligen Markten aktiv sind. Laut ei-
ner Studie der IHK Pfalz wer-
den in China 75% aller Rech-
teverletzungen von Firmen
aus Deutschland angemel-
det, die dort gar nicht vertre-
ten sind. Welker: ,Wer also
glaubt, dass seine Produkte
nicht nachgeahmt werden,
nur weil er in den betreffen-
den Markten nicht selbst auf-
tritt, irrt gewaltig.” Der Stihl-
Anwalt rdt daher Mittel-
standlern, ihre Rechte tiberall
anzumelden: ,Eine Patentan-
meldung in China mit einer
Laufzeit von 20 Jahren kostet
knapp 20.000 € - gerade
bei hochwertigen Produkten
lohnt sich das allemal.”
Allerdings muss man insbesondere in China
das Gliick haben, einen der wenigen Richter zu
finden, die das geltende Recht auch sachkun-
dig anwenden kénnen. Welker: ,China ist for-
mal auf dem richtigen Weg, hat die gesamte
Gesetzgebung zu Markenschutz, Patenten, Ge-
schmacksmustern etc. von Deutschland ko-

Stihl-Anwalt Martin Welker

piert, jedoch mangelt es vor allem in der Pro-
vinz noch an Richtern, die in diesem Rechts-
bereich ausreichend ausgebildet sind.”

Das konnte sich aber relativ schnell andern.
Und zwar nicht nur durch konsequente Vorge-
hensweisen wie die von Stihl, sondern auch
durch Druck aus dem eigenen Land. Welker:
.Der GroBteil der in China angemeldeten Pa-
tente stammt von chinesischen Firmen. Und da
deren Produkte wiederum von
Chinesen nachgemacht wer-
den, besteht Hoffnung, dass
diese Firmen Druck machen,
um die eigenen Patente ent-
sprechend zu schiitzen.”

gue | Das Pla-
giat des rund 1.000 € teuren
Trennschleifers war Ausloser
fiir eine neue Strategie bei
Stihl. In den spaten 1980er
Jahren tauchten auf dem asia-
tischen Markt die ersten Er-
satzteile und Nachbauten auf,
die mit gefalschten Stihl-Mar-
kenzeichen versehen waren.
In den 1990er Jahren wurden
erstmals ganze Gerate nach-
gebaut und teilweise in Verpackungen ge-
steckt, die in Farbe und Aussehen den Origi-
nalen glichen. Der Anwalt: ,Dass der Inhalt
gine Falschung war, konnte man nur erkennen,
wenn man auch reinguckte.”

Bis dahin waren Stihl-Produkte und Ersatz-
teile fast ausschlieBlich zum Verkauf in exoti-
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Die Plagiarius-Story

Siinder kommen an den Pranger

1977 entdeckte Rido Busse bei der Friihjahrsmesse in Frankfurt/Main am Stand eines Herstellers
aus Hongkong ein offensichtlich exaktes Plagiat der Brief- und Diatwaage Nr. 8600 von Seehnle-
Waagen in Murrhardt. Das Original war von der busse design ulm gmbh entwickelt und 1965 von
Soehnle auf den Markt gebracht worden. Verkaufspreis im Laden: 26 DM.

Der chinesische Hersteller bot das Imitat im halben Dutzend billiger an — sechs Stiick fiir 24 DM,
das bedeutete jedenfalls einen Ladenpreis unter 10 DM, Die Ahnlichkeit der Produkte war aller-
dings nur auBerlich: Statt hochwertigem ABS-Kunststoff verwendete der Plagiator Polypropylen,
was die Wiegegenauigkeit erheblich beeinflusste. Soehnle erwirkte eine einstweilige Verfligung, der
Plagiator musste die VWaage von seinem Messestand entfernen und verpflichtete sich, den Ver-

trieb zu unterlassen. Allerdings waren von ihm

schon dber 100.000 Stiick verkauft worden,

Nach zwel Monaten bot ein anderer Hongkong-

Exporteur das gleiche Modell wieder auf dem

deutschen Markt an — wieder einstweilige Ver-

figung, wieder Unterlassungserklarung. Wenig
spater wieder ein anderer usw,

Nachdem sich Rido Busse Uber die Moglichkeit

von Schutzrechten informiert und erkannt hat-

te, dass die Situation auBerst giinstig fiir Pla-
giatoren ist, entschloss er sich, durch die Ver-
gabe eines Negativpreises und dessen Be-
kanntmachung in Presse, Funk und Fernsehen
die Offentlichkeit und vor allem den Gesetzge-
ber auf diesen Missstand aufmerksam zu ma-
chen. Mit dem Kauf des handelsiiblichen Gar-
tenzwerges Nr. 917 von der Firma Heissner,
den er schwarz lackierte und mit einer golde-
nen Nase versah (Symbol fir Gewinn durch Pla-
giatel, startete Busse seine Ein-Mann-Burger-
initiative. Erster Preistréger war die Firma Lee
aus Hongkong. Verliehen wurde die ,Auszeich-
nung" auf der Hannover Messe im Rahmen ei-
ner Pressekonferenz, zu der damals allerdings
nur ein Journalist erschien. Die Art der Verlei-
hung wurde bis heute beibehalten, jedach
wechselte der Ort van Hannover nach Frankfurt
auf die Ambiente”, auf der zur letzten Verlei-
hung mehr als 70 Journalisten kamen.

1980 tbernahm der Verband Deutscher In-

dustrie-Designer VDID (heute integriert im

DDVI die Schirmherrschaft, und seit 1986

ist die Aktion Plagiarius ein Verein.

.Preistrager® des Plagiarius waren bisher un-

ter anderem:

- SWOOL Power Machinery Co. Ltd., Guz-
hou, Zhejiang, China [Original: Motorsage
MS 380, Andreas Stihl, Waiblingen)

= Bing Ying Enterprise, Shanghai/China, als
Hersteller, Forest Group B.V., Deventer/NL
als Vertreiber [Driginal: Synchron-Matar
Elektra von Trietex, Efringen-Kirchen)

- Milos s.r.0., Roudnice nad Labem in Tsche-
chien [Original: Variables Knotenelerment
fur Vierkant-Traverse von PROLYTE PRO-
DUCTS Group, Leek/NL]

- Alutop AG, Vaduz, Liechtenstein (Original:
Profilserie von item, Solingen)

- Zhejiang Hanayu Ind. Co. Ltd., Zhejiang,
China [Original; Trennschieifer TS 400 von
Andreas Stinl, Waiblingen) red 0

-
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Schamlos imitiert: Synchron-Motor Elektra...

Original

Plagiat Juni 2001

und ein Profilsystem der Solinger item GmbH

schen Landern gefalscht wor-
den. ,Anfang 2002 beobach-

' teten wir dann aber das Auf-

tauchen des plagiierten TS
400, und der ist nicht nur ein
leistungsstarkes, solides Bau-
gerat fir Profis, sondern so
ganz nebenbei der weltweit
meistverkaufte Trennschleifer
aus unserem Haus", so der
Stihl-Anwalt.

Die chinesischen Falscher
hatten sich also ganz gezielt
ein Iinternational etabliertes
und tiberall gut zu verkaufen-
des Produkt ausgesucht. So-
gar die Original-Ersatzteile
passten in die Plagiate. Das
stellten auch bald die Handler
und vor allem die Reparatur-
werkstatten fest, zu denen die
Profis kamen, weil sie eben Er-
satzteile brauchten. ,Wir be-
kamen viele Riickmeldungen,
aus denen hervorging, dass
die Cobra-Gerate zwar bau-
gleich waren, die Qualitat
aber eine wesentlich schlech-
tere war", so der Anwalt.

Also setzte Stihl alle Hebel
in Bewegung, und schlieBlich
musste der chinesische Fal-
scher sein Gerdt insgesamt
viermal umbauen, bis die
Waiblinger zufrieden und kei-
ne Verwechslungen mit dem
TS 400 mehr maglich waren.

Bei dem schwabischen Un-
ternehmen hat seither ein
Umdenken stattgefunden.
Welker: ,Vor dem Vorfall mit
dem TS 400 hatten wir in Chi-
na nur ein paar wenige Pa-
tente angemeldet, mittlerwei-
le ist es mehr als die Halfte
von insgesamt einigen Hun-
dert." Neben China und den
fir Stihl wichtigen Markten
wie Frankreich, Skandinavien,
GroBbritannien, den USA und
natiirlich Deutschland wer-
den Schutzrechte nun auch in
anderen Landern angemeldet,
die mit Plagiaten in die
Schlagzeilen geraten sind.

Wahrend in China Bestre-
bungen im Gang sind, um die
Marken- und Produktpiraterie
einzudammen, finden sich in
anderen asiatischen Staaten,
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Erfolglos kopiert: Glastiir SGG MASTER-CARRE

in Osteuropa, in einigen ara-
bischen Landern, aber auch
im EU-Raum Falschergruppen
mit mafiosen Strukturen. ,Die
gehen mit hoher krimineller
Energie vor, und da muss man
schon vorsichtig sein”, sagt
Welker.

Bernd Bliimmers (SGG)

Falscher miissen weder un-
bedingt an einem exotischen
Ort sitzen noch zwangsweise
ein unbekanntes Unterneh-
men sein, wie man beispiels-
weise bei der item Industrie-
technik und Maschinenbau
GmbH in Solingen weiB. Eine
der Profilserien von item wur-
de bis auf wenige Zehntelmil-
limeter genau kopiert - vom
durchaus renommierten Pro-
filsystemhersteller Alutop AG
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in Vaduz (Liechtenstein).
JAlutop orientierte sich sogar
an unserer Namensgebung
und an den Betriebsanleitun-
gen und wies in seinem Kata-
log auf die volle Kompatibi-
litdt zu unserem MB-System-
baukasten hin", wundert man
sich in Solingen.

Produkte von item werden
haufig kopiert, daher beob-
achtet das Unternehmen
standig den Markt. Auf diese
Weise und auch durch Infor-
mationen von Kunden wurde
das Plagiat schnell entdeckt.
Das Liechtensteiner Unter-
nehmen wurde vom Diissel-
dorfer Landgericht zur Unter-
lassung verurteilt, ist aber
weiterhin am Markt tatig.

Mit rund 30 Patenten und
Gebrauchsmustern  schiitzt
item die Verbindungen und die
Art des Zusammenbaues der
Profile aus seinem Sys-
tembaukasten, der haupt-
sachlich fiir den Betriebsmittel-
bau verwendet wird. ,Die Un-
terschiede zwischen Plagiat
und Original werden immer ge-
ringer und sind oft erst durch
die mangelnde Funktionalitat
der Falschungen fiir den Ver- |
braucher sichtbar”, heiit es bei
item. ,Trotzdem blicken wir po- |
sitiv in die Zukunft und sehen
fiir innovative Unternehmen
gute Chancen - trotz aller Pro-
duktfalschungen.” >
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Saint-Gobain Glass schlégt in die gleiche
Kerbe. ,Wir entwickeln zeit- und kosteninten-
sivimmer wieder neue, qualitativ hochwerti-
ge Produkte”, sagt Marketingleiter Bliimmers.
.Um sicherzugehen, dass diese nur im vorge-
sehenen Rahmen eingesetzt werden, lassen wir
sie jeweils als Patente oder Geschmacksmuster
schiitzen."

Ergénzend wird fiir Produktnamen Marken-
schutz beantragt. Der Geschmacksmuster-
schutz erfasst nach Definition des Deutschen
Patent- und Markenamtes ,die Erscheinungs-
form eines ganzen Erzeugnisses oder eines
Teils davon. Die Erscheinungsform kann sich
insbesondere aus den Merkmalen der Linien,
Konturen, Farben, der Gestalt, Oberflachen-
struktur oder der Werkstoffe des Erzeugnisses
selbst oder seiner Verzierung ergeben”,

Altion Plagiarius. Unternehmen wie Saint-
Gobain Glass, item und Stihl werden weiterhin
energisch gegen Produktpiraterie vorgehen
und sich mit Nachdruck dafiir einsetzen, dass
Verst6Re mit aller gebotenen Harte geahndet

eBay und Plagiate

i

werden. Deshalb begriien die Unternehmen
auch den Gesetzentwurf der Bundesregierung
zur Starkung der Anspriiche auf geistiges Ei-
gentum vom Dezember 2005, der den Kampf

Auch im Internet Kampf gegen die Félscher

Unter den Fordermitgliedern der Aktion Plagiarius findet sich auch die Deutsche eBay GmbH.
Die Vermutung liegt nahe, dass der weltweite Internet-Marktplatz eine wahre Brutstatte fiir
den Handel mit Félschungen ist. Das dachten sich auch die Plagiate-Bekdmpfer und gingen auf

eBay zu. Plagiarius-Geschéftsfihrerin
Christine Lacroix: ,Die Verantwortlichen

von eBay waren gleich sehr interessiert,
da sie eine Chance sahen, etwas fir das
Image der Internet-Plattform zu tun.”

Der Online-Marktplatz wurde Férdermit-
glied und installierte ,Das Verifizierte
Rechte-Inhaber-Programm” (VeRI). eBay
hat dieses Programm entwickelt, mit des-
sen Hilfe Rechte-Inhaber Produkte melden
konnen, die ihre Rechte verletzen. ,Leider
ist der Link zu VeRI nur ganz unten auf der
Startseite von eBay zu finden®, bedauert
Christine Lacroix.

Hinter dem Link 6ffnet sich eine Seite mit
umfangreichen Informationen zum Pro-
gramm inklusive eines Online-Kurses. Un-
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Hilfreich im Internet: das VeRI-Programm von eBay
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ter anderem heiBt es da; ,Im Hinblick auf unser Ziel setzen wir uns dafiir ein, immaterielle
Schutzrechte wie Urheber- und Markenrechte zu schiitzen und unseren Mitgliedern einen si-
cheren Handelsplatz zu bieten, auf dem das Kaufen und Verkaufen SpaB macht.”

Teilnehmer am VeRI-Programm kénnen folgende Vorteile nutzen:

= Ldschen von Angeboten, die eine Verletzung von Schutzrechten darstellen.

= Betreuung durch speziell trainierte eBay-Mitarbeiter, die helfen, dieses Programm optimal

ZU nutzen.

= Bearbeitung der Meldung mit hochster Prioritat.

- Herausgabe der bei eBay hinterlegten Adressdaten des Anbieters.

Mit dem VeRI-Programm bietet eBay eine gute Mdglichkeit, den Online-Marktplatz weitgehend
van der Verbreitung von Falschungen und Plagiaten frei zu halten. Das funktioniert allerdings

nur, wenn sich moglichst viele Rechte-Inhaber daran beteiligen.
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Von SGG durchgesetzi: die Vernichtung der MASTER-CARRE-Plagiate

gegen Produktpiraterie er-
leichtern soll.

Und sie unterstiitzen of-
fentlichkeitswirksame Initiati-
ven wie die Aktion Plagiarius
(s. Kasten Seite 10). Die &f-
fentliche Anprangerung von
Falschern zeigt namlich Wir-
kung: ,Den ,preisgekronten’
Unternehmen ist das recht
peinlich, der Imageschaden
ist enorm”, berichtet Stihl-An-
walt Welker. ,AuBerdem ist
die Aktion ein Signal, das in
der Industrie wahrgenommen
wird und verdeutlicht, dass
Félscher nicht nur in China
oder in irgendwelchen exoti-
schen Landern sitzen kénnen,
sondern durchaus auch vor
der eigenen Haustar."

Handeln mit Augenmal. Ziel
der Aktion, aber auch des En-
gagements von Firmen und
Politik ist es, Unternehmen
wie Konsumenten fiir dieses
Thema in jede Richtung zu
sensibilisieren. Gelegentlich
kommt es namlich auch vor,
das jemand vorschnell eines
Plagiates bezichtigt wird, wie
der Metallgestalter Christian
Neumaier aus Forstern zu
spiiren bekam.

Nach Veréffentlichung ei-
nes Berichtes iiber die Verlei-
hung des Bayerischen Staats-
preises 2006 an Neumaier er-
hielt die Redaktion der inter-
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nationalen Fachzeitschrift HE-
PHAISTOS eine ganze Reihe
von Zuschauerreaktionen. Der
Grund: Neumaiers ausge-
zeichnete Stahltreppe gleiche
einer bereits 1997 vorgestell-
ten Treppe des niederlandi-
schen Architekten Bert Dirrix
.wie ein Ei dem anderen”. Die
HEPHAISTOS-Redaktion ging
der Sache nach und erhielt fol-
gende Stellungnahme von
Christian Neumaier:

Als Kunstschmied und Me-
tallbauer der jingeren Gene-
ration war und bin ich natiir-
lich immer bestrebt, neue For-
men und Gestaltungen zu ent-
wickeln und auf den Markt zu
bringen. Was die Treppe an-
belangt, habe ich sie seiner-
zeit als Raumspartreppe ent-
wickelt und produziert. Mir
war nicht bekannt, dass eine
Treppe gleicher Art bereits als
Entwurf des Architekten Bert
Dirrix aus Eindhoven veréf-
fentlicht worden war. Im Rah-
men der |.H.M. 2006 hatte
ich mich um den Bayerischen
Staatspreis beworben, jedoch
nicht fiir die im Fokus stehen-
de Treppe. Vielmehr hatte ich
die Bewerbung auf ein von
mir gestaltetes Gartentor ge-
stiitzt. Ich wurde von der Fach-
jury auf der Messe besucht.
Die Experten nahmen mein
Gartentor in Augenschein,
fuhren dann jedoch schlicht-
weg auf die Treppe ab. Auch
der Fachjury ist offensichtlich
nicht aufgefallen, dass eine
derartige Treppe bereits vor
mehreren Jahren vorgestellt
worden war. Ich hoffe, dass
meine Ausfiihrungen mein rei-
nes Gewissen belegen: Es wur-
de hier ein Gedanke zweimal
unabhéangig voneinander ge-
dacht.”

Diese Ansicht teilt das fiir
die Preisvergabe zustandige
bayerische Wirtschaftsminis-
terium in Miinchen. Andreas
Wiirth von der Pressestelle:
.Der Plagiatsvorwurf ist hier
bekannt. Die Jury des Staats-
preises hat sich aufgrund der
Vorwiirfe nochmals mit dem

metallghau
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Exponat von Neumaier be-
fasst und ist zu dem Schluss
gekommen, dass hier kein Pla-
giat im rechtlichen Sinne vor-
liegt. Daher sah die Jury auch
keine Veranlassung zu weite-
ren MaRnahmen."

In Eindhoven wusste man
weder von der preisgekronten
Treppe noch von dem Pla-
giatsvorwurf, wie Jessica Sib-
bing vom Architektur-Biiro
Dirrix auf Anfrage mitteilte.
Da Bert Dirrix zudem zumin-
dest in Deutschland keine
Schutzrechte auf seine Treppe
angemeldet hat, wére es oh-
nehin schwierig, entsprechen-
de Anspriiche geltend zu ma-
chen. Y

Info + Kontakte

‘Saint-Gabain Glass
Deutschland GmbH
Viktoriaallee 3-5
52066 Aachen

Tel. (0241) 516-0

Fax (0241) 516-2224
www saint-gobain-
glass.com

Andreas Stihl AG

& Co. KG

Badstrale 115
71336 Waiblingen

Tel. (07151) 26-0
Fax (07151) 26-1140
post@stihl.de
www.stihl.de

item Industrietechnik und
Maschinenbau GmbH
FriedenstraBe 107-109
42698 Solingen
Tel. (0212) B580-300

. Fax (0212) 6580-310
info@item-
international.com
www. item-
‘international.com

Kunstschmiede und
Metallbau Neumaier
Gewerbering 15
85659 Forstern

Tel. (0B124) 7557

Fax (08124] 8456
info@stahl-neumaier.de
www.stahl-neumaier.de




